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Print - Skolporten

Matt

Kalla och period

Réackvidd (helar):
TS-upplaga/utg (helar):
Utgavor / ar:

Webb+Mobil - skolporten.se

24 000 ORVESTO Naringsliv 2016

7300 TS 2015
5 6 utg/ar from 2016

Matt

Kalla och period

Unika webblasare / vecka:
Besok / vecka:

Sidvisningar / vecka:
Besodk / unika webblasare:
Sidvisningar / besok:
Viewability:
Annonsméjlighet inloggade:

12 400 Google Analytics 2016 Tertial 2 genomsnittlig vecka
13 600
27 000

1,1

1,9

Nej Egen uppgift®

Nej ™

Ovrig info

Specialutgavor/temanr:
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Forskningsmagasinet Skolporten finns nu digitalt och kan
lasas pa telefonen, datorn och i surfplattan.



OVRIGA ANNONSMOJLIGHETER

Matt Kalla och period
Skolporten - Dagsbrevet Antal mottagare / utgéva: 3100 TS-emailintyg Tertial 2 2016
Oppnade / utgava: 28 %
CTR: 6 %
Utskick / vecka: 5
Skolporten - Antal mottagare / utgava: 10800 ™
Foérskolebrevet
Oppnade / utgava: 23 %
CTR: 6 %
Utskick / tertial: 4
Skolporten - Antal mottagare / utgava: 47 400 ™
Grundskolebrevet
Oppnade / utgava: 24 %
CTR: 3%
Utskick / tertial: 4
Skolporten - Antal mottagare / utgava: 16 200 @
Gymnasiebrevet
Oppnade / utgava: 21 %
CTR: 4%
Utskick / tertial: 4
Skolporten - Antal mottagare / utgéva: 18300 ™
Specialpedagogik
Oppnade / utgava: 36 %
CTR: 1%
Utskick / tertial: 4
Skolporten - Veckobrevet Antal mottagare / utgava: 20 500 ™
Oppnade / utgava: 29 %
CTR: 6 %
Utskick / vecka: 1

Sociala medier

Matt Kalla och period
Skolporten Facebook Likes (foljare): 2600 2016-09-05
Skolporten Twitter Féljare: 8 800 2016-08-31

Snabbfakta (egen uppgift)

Skolporten.se vill starka skolans larare och ledare i deras profession genom att tillhandahalla nyheter, forskning och
kompetensutveckling som kan utveckla skolans verksamhet. Vi ger ut ett forskningsbaserat magasin, vi arrangerar ett 20-tal
kompetensutvecklande konferenser varje ar, och vi har en omfattande webbplats dar du bland annat kan ta del av alla
pedagogiska avhandlingar som publiceras i Sverige. Dessutom ger vi ut ett antal olika malgruppsanpassade nyhetsbrev.
Forskningsmagasinet finns digitalt och kan lasas i bade plattan och mobilen. Icke-prenumeranter kan enkelt képa Idsnummer i
App Store eller Google Play.
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VARUMARKESKORT

TS Mediefaktas uppdrag

TS Mediefakta har en tydlig uppgift.

TS verkar pd mediekdparnas uppdrag och “Reviderar och Kvalitetssikrar Overenskomna siffror for att
skapa Jamforbarhet i Medievalet.”

For att utveckla och sakerstalla de branschéverenskommelser som ligger till grund for TS arbete sa
verkar TS i flera kommittéer och forum.

- TS Mediekommitté — med representanter fran TU, Sveriges Tidskrifter, Sveriges
Annonsorer och Sveriges Mediebyraer.

- Sveriges Annonsorers Verkstallande utskott.

- Det forum for Mediebyraer som TS skapat och traffar och stammer av med via
aterkommande méten.

Varumarkeskort

Pa en alltmer fragmentiserad mediemarknad — med manga nya annonsmojligheter, men ocksa
tydliga utmaningar i att skapa 6verblick och jamférbarhet — har TS, i samrad med branschen och véra
kommittéer, tagit fram det nya verktyget Varumarkeskortet.

Kortet hjalper mediekdparna att fa 6verblick och att valja med jamforbara och kvalitetssakrade siffror
som grund. Kortet ger ocksa medierna en unik, ssmmanfattande och jamférbar maojlighet att visa alla
de plattformar som de agerar pa.

Ett effektivt verktyg for mediekdparna — och en unik méjlighet for medierna att visa sina styrkor i alla
plattformar.
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Definitioner

Nettorackvidd

Antal personer, netto, i befolkningen 16-80 dr som ldst, tittat pd, lyssnat pd ndgon av de kanaler som
mdits i Orvesto och Orvesto Internet och som finns redovisade i detta varumdrkeskort. Dubbeltéckning
mellan plattformarna férekommer inte.

Bruttorackvidd

Antal personer, brutto, i befolkningen 16-80 dr som ldst, tittat pd, lyssnat pG ndgon av de kanaler som
mdits i Orvesto och Orvesto Internet och som finns redovisade i detta varumdrkeskort. Bruttot dr
ddrmed summan av respektive rdckviddsplattform och inkluderar dubbeltdckning mellan
plattformarna.

Réckvidd

Antal personer, netto, i befolkningen 16-80 dGr som ldst, tittat pd, lyssnat pd den redovisade
plattformen.

TS-upplaga
Genomesnittlig upplaga.
Varav digitala exemplar.

Andel digitala exemplar av TS-upplagan. De digitala exemplaren ska till mer dn 50 % ha ett
gemensamt redaktionellt innehdll med den tryckta tidningen och i 6vrigt uppfylla definitionen av
tidning enligt TS bestdmmelser.

RPC

“Readers Per Copy”. Antal ldsare per upplagexemplar fér féregdende ar. RPC=Rcickvidd/TS Upplaga.
Betalningsgrad

Hur stor andel av TS Upplagan som dr betald till ordinarie fullt pris.

HHT Utgivningskommun

Andel hushdll tidningen nér inom sin utgivningskommun.

Utgavor/vecka

Antal utgdvor per vecka.

Unika Webblasare

Ett genomsnitt av totalt antal unika webbldsare (t.ex. Internet Explorer, Safari) per vecka fér den
aktuella mdtperioden.
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Varav inloggade

Andel som har loggat in pd sajten.

Besok

Ett genomsnitt av totalt antal besék per vecka for den aktuella métperioden.
Sidvisningar

Genomsnittligt antal sidvisningar per vecka for den aktuella mdtperioden. En sidvisning uppstdr da
besékaren genom aktiv handling viljer att beséka en sida.

Via mobil

Andel av bes6kare som kommer via mobil.

Varav 10S och Android

Andel av besékare som anvdnder 10S respektive Android.
Time spent

Genomsnittlig tid per besék under aktuell mdtperiod. Besékare som bara beséker en sida (s.k. single
page visits) exkluderas ur mdtningen.

Viewability (Ja/Nej)
Finns mdjligheten att fa information om hur stor andel av annonsen som har varit synlig.
Startade strommar

Antalet visningar av webb-TV. TV-klippet mdste ha startats genom en aktiv handling, vilket innebdér
att automatiskt startade webb-TV-klipp ej kan medrdknas.
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VAST-Complete

The IAB’s Video Ad Serving Template (VAST) dr en internationell XML specifikation/standard vid
Webb-TV-annonsering. Redovisar trafik per kvartil.

Frekvensstyrning (Ja/Nej)

Finns méjlighet att styra hur ofta en annons syns i en Gterkommande besékares flode.
Annonsmdjlighet inloggade

Finns mdéjlighet att annonsera pad delar av sajten som endast syns fér besékare som har loggat in.
RS-distribution

Antal distribuerade exemplar i genomsnitt under den aktuella mdétperioden.

QRS-Index

Sammanvdgt index 6ver hur mycket, hur ofta och hur ldnge en tidskrift anvinds. Genomsnittligt index
fér samtliga tidningar som ingick vid mdttillféllet ér 100.

Facebook (page likes)
Totalt antal féljare (gilla-markeringar) fér en facebooksida vid ett visst datum.
Facebook (Engagemang)

Genomsnittligt antal, per vecka, gilla-markeringar, delningar och kommentarer fér den aktuella Facebooksidan
fér aktuell mdtperiod.

Twitter (f6ljare)

Totalt antal prenumeranter pd meddelandefléden vid ett visst datum.

CTR (Click-through rate) for e-post

Antalet klick relaterat till antalet utskickade email, dvs. hur stor andel klickar sig vidare frdn e-posten
till en webbsida.
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